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11. ManaZérske zhrnutie:

kl’ucové slova:

Citatel'skd gramotnost’

aktivne uCenie sa

praca s textom

metakognitivne stratégie ucenia sa

anotacia:
Stretnutie Pedagogického klubu ucitel'ov SJL a OBN bolo zamerané na prezentaciu konkrétnych

moznosti vyuZzitia roznych metdd podporujicich proces aktivneho uc¢enia sa, aktivnu pracu ziaka

S textom a rozvoj Citatel'skej gramotnosti.

12.

Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Stretnutie klubu sa uskuto¢nilo v ndhradnom termine — za zrusené stretnutie zo dna 11.11.2020.

PhDr. A. Slivkova oboznamila pritomné clenky klubu s praktickymi moznostami uplatnenia
metakognitivnych stratégii. Ako priklad uviedla ich vyuzitie na hodinach spoloc¢enskovedného

seminara. Tieto sa realizuji ako dvojhodinovy blok (dvakrat 45 minuat), teda ako 90-minutova

vyucovacia jednotka. Na margo tejto skutocnosti PhDr. A. Slivkova skonstatovala, Ze tato Casova
dotacia sa jej aj z hl'adiska uplatiiovania uéebnych stratégii, ktoré s zalozené na aktivnej praci ziaka

S textom, sa jej javi ako vel'mi efektivna.
Kedze na vyucovanie spolo¢enskovedného seminara neexistuju Zziadne dostupné ucebnice, na

hodinach Ziaci pracuju so Studijnym materialom, ktory som ziakom vopred pripravila a zaslala som



http://www.gasbb.edupage.org/

im ho v elektronickej podobe.

PhDr. A. Slivkova uviedla d’alej konkrétne priklady scenarov vyucovacich blokov, v rdmci ktorych
aplikovala vybrané metakognitivne stratégie ucenia sa ziakov. V tejto sprave su tieto scenare
oznacené ako A a B.

A) Vyuzitie stratégie RAP
Téma hodiny: Trh — subjekty trhu
Obsahovy Standard: trh, typy trhov; subjekty trhu; ekonomicky kolobeh.
Vykonovy Standard:
Ziak vie:
o vysvetlit pojem a tlohy jednotlivych ekonomickych subjektov na trhu,
e dokumentovat’ v rdznych situaciach na trhu spravanie sa subjektov trhu a ich rozhodovanie,
o vysvetlit podstatu tzv. ekonomického kolobehu.
Uvodna ¢ast’ hodiny bola venovana aktivitam pred samotnym &itanim textu.
Mala formu riadené¢ho rozhovoru. Vyuzila som vopred pripravent prezentaciu. Na 1. slide bol
obrazok beznej trznice, na ktorej sa predava ovocie a zelenina.

Ulohou Ziakov bolo popisat’, koho a ¢o na obrazku vidia, ¢o sa na obrazku deje. Tato wiloha pre nich
vobec nebola narocna a vel'mi rychlo sa vich odpovediach objavili ekonomické pojmy kupujuci
(zakaznik), predavajuci (obchodnik), tovar, trh. V ramci zhrnutia kratkej diskusie som ziakom
oznamila tému a ciel’ hodiny.

Pokracovala som kratkym vykladom zakladnych pojmov — trh, trhovy mechanizmus. Opit’ som
vyuzila pripravent prezentaciu. Ziaci priebezne sledovali moj vyklad a spracovali si struény zadznam
do zositov. Opytala som Ziakov, ¢i k uvedenému maji nejaké doplnujtce otazky. Odpovedala som na
ziacku otazku, ¢i trhom moZeme chépat’ aj prostredie internetu. Samozrejme aj virtualne prostredie,
v ktorom prebicha kupa a predaj tovaru, je trhom. Uvitala som tato podnetnti otazku a vyslovila
pochvalu ziakovi.

Jadro hodiny tvorili aktivity zamerané na &itanie samotného textu apracu snim. Ziakom som
oznamila, ze d’alej budeme pracovat’ s u¢ebnymi textami a pracovnymi listami. Vyzvala som ich, aby
pripravili u¢ebné texty. Ziaci ich maju vopred k dispozicii v elektronickej podobe, na hodinach
pracujeme sich tlatenou verziou. Pracovné listy som im rozdala. (Ukazku vychodiskového textu
a pracovného listu mali pritomné ¢lenky klubu k dispozicii.) Pracovny list obsahoval sériu uloh,
v ktorych som sa snazila zamerat’ na jednotlivé procesy porozumenia textu. Na tivod som Ziakov
vyzvala, aby ,,preleteli o¢ami“ samotny vychodiskovy text a opytala som sa ich, ¢i je nieCo, ¢im ich
tento text uputal. V kratkej debate zazneli nazory, ze text je dost’ dlhy, obsahuje nejaké grafy, a preto
asi bude suvisiet’ s matematikou. Potom som vyzvala ziakov, aby sa najprv zamerali na 1. Glohu:

1. Pozorne si prestudujte text s ndzvom Trhovy mechanizmus a jeho pdsobenie. Rozdel'te text na
Casti, v ktorych st vysvetlené uvedené pojmy. Na okraji textu ich oznacte prislusSnym pismenom: A —




trh, B — dopyt, C — ponuka, D — cena, E — subjekty trhu.

Uloha bola zamerana na 1. proces porozumenia a nerobila im Ziadny problém. Ziaci zmysluplne
rozdelili text na jednotlivé Casti a na okraji textu ich oznacili prisluSnymi pismenami.

Potom opét nasledovala samostatna praca ziakov. Vysvetlila som im, ze v 2. ulohe pouzijeme
metddu RAP. Struéne som im priblizila jej podstatu.

2. RAP (READ - ASK - PARAPHRASE)

R: Precitajte si vzdy jednu Cast’ textu.
A: Vytvorte otazku (otazky) k jednotlivym castiam.
P: Odpovedzte na tuto otazku svojimi slovami. Otazku aj odpoved’ zapiste do zosita.

Po skonceni prace spolocne prechadzali jednotlivé casti textu. Na zaciatku som vyzvala
dobrovolnika, aby prezentoval svoju otdzku. Odpovedat’ na fiu bude nim vybrany spoluziak. Ten
potom prezentuje svoju otdzku a vyzve K odpovedi d’alsieho spoluziaka. Ziaci ulohu zvladli velmi
dobre. Bez toho, aby som ich na to osobitne upozoriiovala, svoje otdzky zamerali prave na klacové
pojmy aich bliz§ie charakteristiky. Len nickedy som v zaujme lepSej zrozumitelnosti musela
korigovat’ stylizaciu ich otdzok. Spolocne so ziakmi sme hodnotili spravnost’ odpovedi. Kritériom
spravnosti bola presnost’ a vystiznost” odpovede. Hoci tlloha bola zamerand na 2. proces porozumenia,
objavili sa aj naozaj tvorivé otazky, ktoré pri odpovediach predpokladali prepojenie teoretickych
poznatkov s praktickymi skusenostami. Tito ziaci akoby intuitivne presli k 3. procesu porozumenia.
Z takychto otdzok vyberam: Preco moja babka minuly tyzdenn nakupila asi 5 kg masla? Spravna
odpoved’: Suvisi to s aktualnou situaciou na trhu a v médiach — ocakava sa nedostatok masla a jeho
ceny budu este rast. Na spotrebitelov v takejto situacii posobi tzv. faktor o¢akavania zmeny ceny.
Vtedy maju spotrebitelia tendenciu predzasobit’ sa takymto tovarom. Kedy si mam ist’ kapit' nové
lyze? Spravna odpoved: Za najvyhodnejSiu cenu sa daji kupit v zl'ave na konci zimnej sezony.
Kedze na hodnotenie aktivity v predmete madme zavedeny bodovy systém, takto zamerané otdzky
som ohodnotila bonusovymi bodmi.

Po tejto aktivite opdt’ nasledovala samostatna praca ziakov. Vyzvala som ich, aby sa sustredili na
ulohy 3, 4 a 5. Pocas prace Studentov som na tabulu napisala pojmy trh tovarov a sluzieb a trh
vyrobnych faktorov.

3. VSimnite si obrdzok, ktory graficky zndzornuje vzdjomné vztahy jednotlivych subjektov trhu.
Zatial' sa ale nevenujte postaveniu Statu ako Specifického subjektu trhu. Sustred’te sa len na
domacnosti a firmy.

Dopliite chybajuce informacie v uvedenej tabul’ke:
TRH TOVAROV A SLUZIEB kupujuci:

predavajuci:

TRH VYROBNYCH FAKTOROV | kupujici:

predavajuci:

4. a) PreCo domacnosti vstupuji na uvedené trhy?
b) Preco firmy vstupuju na uvedené trhy?
¢) Pre¢o uvedeny obrazok nesie nazov ekonomicky kolobeh?
5. Uved'te 1 konkrétny priklad situacie, kedy vy vstupujete:
a) na trh tovarov a sluzieb,
b) na trh vyrobnych faktorov.
Na zaver sme spolo¢ne so ziakmi zosumarizovali vysledky ich prace. Najprv sme sa venovali ulohe ¢.
3. Vyzvala som dobrovolnika, ktory pride k tabuli, a doplni, kto je kupujicim a kto predavajucim na




trhu tovarov a sluzieb. Dalsi dobrovolnik doplnil, kto je kupujicim a kto predavajicim na trhu
vyrobnych faktorov. Kritériom spravnosti bola vecna spravnost’ odpovede. Vypracovanie tejto tlohy
nerobilo Ziakom problém. Z nestvislého textu jasne vyvodili spravnu odpoved’. Proces porozumenia:
1.

Uloha ¢. 4 bola zamerana na proces porozumenia: 3. Na otdzku a) aj b) &ast’ Ziakov neodpovedala
uplne spravne. Korigovat' bolo potrebné aj Stylizaciu odpovedi. Niektoré zodpovedi boli len
jednoduchym ,,tlmo&enim* informacii z obrazka (nesuvislého textu). Castou Ziackou odpoved’ou bola
napr. Domdcnosti vstupujii na trh tovarov a sluzieb, aby nakupili. V takto formulovanej Ziackej
odpovedi vSak absentuje primarny dovod takéhoto spravania sa domacnosti — uspokojenie potrieb,
priCcom vacsinu potrieb uspokojuju doméacnosti tzv. ekonomickymi statkami. Kritériom spravnosti
bolo, aby odpoved’ obsahovala prave dévody vstupu domdacnosti a firiem na jednotlivé typy trhov. Od
ziakov sa teda oCakavalo prepojenie informacii z textu s predchadzajiicimi znalost'ami. VAc¢si problém
robila ziakom uloha c). Od Zziakov sa ocakdvalo, Ze ,,deSifruja* grafické znazornenie urcitych
ekonomickych javov a ,,objavia“ ich vzajomné prepojenie, t.j. tzv. ekonomicky kolobeh.

Uloha ¢&. 5 sa orientovala na proces porozumenia: 3. Ziaci spravne uvadzali vlastné konkrétne
priklady, kedy s sami ,,0¢astnikmi* ekonomického kolobehu.

Zaveretnou ulohou na hodine bola uloha ¢ 6. Ziaci mohli pracovat’ vo dvojiciach. Proces
porozumenia: 3.

6. Ako by sa zmenil obrazok zndzornujuci vzdjomné vztahy subjektov trhu, ak by sa mal vztahovat’
na trhova ekonomiku? Zdoévodnite svoju odpoved.

Po uplynuti ¢asového limitu som vyzvala Ziakov, aby jeden z nich prezentoval ich odpoved’. Niektoré
z oslovenych dvojic nevedeli na otazku odpovedat. Vacsina vSak spravne odpovedala, ze ak by sa
mal obrazok vztahovat' na tzv. ¢ista trhova ekonomiku, medzi subjektmi trhu by nefiguroval §tat. Stat
je subjektom trhu len v zmiesanej ekonomike.

Ulohu &. 7 som zadala ako domacu pracu s tym, Ze sa tejto ulohe budeme venovat’ na nasledujicej
hodine. T4to uloha je zamerana na 3. proces porozumenia.

7. Vysvetlite, v com spociva Specifické postavenie $tatu medzi ostatnymi subjektmi trhu? V tomto
pripade Vam vsak uz nebude postaovat vychodiskovy text. Informacie modzete vyhladat’ aj na
internete.

Na zaver sme spolo¢ne so ziakmi zhodnotili naSu pracu na hodine. S pracou boli Ziaci spokojni,
vyslovili nazor, Ze si ,,z hodiny vela zapamitali a nebudii sa musiet’ tol’ko pripravovat doma®.
Ocenili aj priebezné ohodnotenie ich vysledkov bonusovymi bodmi. Za pracu na hodine som ich
pochvalila aj ja, az na malé detaily som bola s ich pracou spokojna.

B) Vyuzitie stratégie porovnaj a rozli§ a stratégie 3 -2 -1
Téma hodiny: Trh — subjekty trhu
Obsahovy §tandard: trh, typy trhov; subjekty trhu; ekonomicky kolobeh.
Vykonovy Standard:
Ziak vie/dokaze:

o vysvetlit pojem a tlohy jednotlivych ekonomickych subjektov na trhu,

e dokumentovat’ v rznych situdciach na trhu spravanie sa subjektov trhu a ich rozhodovanie,

o vysvetlit podstatu tzv. ekonomického kolobehu.
Tento vyucovaci blok nadvdzoval na predchadzajici, v ktorom som sa zamerala na vyuZitie stratégie
RAP. V uvodnej Casti sme sa najprv venovali kratkemu opakovaniu predchadzajiceho uciva. Vyuzila
som prezentaciu a Ziakom som premietla obrazok, ktory graficky zachytava tzv. ekonomicky kolobeh
(Vychodiskovy text a pracovny list mali pritomné ¢lenky klubu k dispozicii).
Ziakom som polozila dve otazky: Vysvetlite, akii ulohu v ekonomickom kolobehu zohravaju
domacnosti? Vysvetlite, aka ulohu v tomto kolobehu zohravaju firmy? (Proces porozumenia: 2)




Vyzvala som dobrovol'nikov, aby postupne odpovedali na tieto otazky. S odpoved’ou ziaci nemali
véagsie problémy. Kritériom uspe$nosti bolo tplnost’ a spravnost’ odpovede. Ziaci vo svojej odpovedi
mali vystihnat’, ze domécnosti i firmy vstupuju na jednotlivé typy trhov v ekonomike ako kupujtci
a ako predavajuci s odlisSnymi ciel'mi. Naplnenie ciel'a jedného subjektu je zaroven motivom aktivity
d’al$ieho subjektu. Napr. v pripade domécnosti, ktoré na trhu spotrebnych tovarov a sluzieb vystupuju
ako kupujuci, je ich zdmerom nakup tovaru, ktory slizi na uspokojenie ich potrieb. Zaroveii tym ale
vytvaraju kupyschopny dopyt, ktory umoziuje firmam realizovat svoju produkciu na trhu
a dosahovat zisky. Dosiahnutie zisku je hlavnym cielom firiem. V diskusii sme spolo¢ne so Ziakmi
korigovali Stylizaciu odpovedi ich spoluziakov.
Jadro hodiny som zacala tym, Ze som Ziakom polozila d’alSiu otazku: Aké je postavenie Statu medzi
ostatnymi ekonomickymi subjektmi? Pripomenula som Ziakom, Ze toto bolo ich domacou ulohou
a vyzvala som ich, aby si pripravili jej vypracovanie. Oznamila som im, ze dobre vypracovanu
domacu ulohu budem klasifikovat’, ale netiplne alebo nespravne vypracovanu ulohu nebudem nijako
penalizovat’. Opytala som sa ich, ¢i mali s vypracovanim tlohy nejaké tazkosti. Odpovedali, ze tiloha
bola pomerne naro¢na, lebo sa tykala poznatkov, ktoré sme na hodinach spominali zatial' len
okrajovo. Doplitujice informacie hl'adali na internete. Dobrovolne sa prihlasili dvaja Ziaci a postupne
odprezentovali svoju pracu. V naslednej spolocnej diskusii sme spolu s ostatnymi spoluziakmi
doplnili drobné nepresnosti v odpovediach a zhodnotili ich. Kazdy z nich vystihol spravnost’ a ich
pracu som ohodnotila stupiiom vyborny. Kritériom uspeSnosti bola spravna a Uplnd odpoved
a logicka argumentacia. V odpovedi teda obaja Ziaci vystihli, v ¢om spociva Specifickost’ postavenia
Statu v ekonomickom Kkolobehu v ramci zmieSanej ekonomiky. Argumentovali prikladmi z oblasti
nepriamych zasahov §tatu do ekonomiky prostrednictvom hospodarskej politiky, spomenuli aj
priklady z oblasti verejnych statkov a externalit. Proces porozumenia: 3.
Oznamila som ziakom, ze v d’alSej Casti hodiny budeme pracovat’ v skupinach. Vyzvala som ich aby
vytvorili skupiny 3-Elenné skupiny. Kazdému Zziakovi som rozdala listky, na ktorych bol napisany
faktor, ktory moze ovplyvnit' dopyt alebo ponuku. Ulohou Ziakov bolo rozhodnut, &i tento faktor
ovplyvni dopyt, alebo ponuku a akym sposobom ich ovplyvni (spdsobi ich zvysenie alebo znizenie).
Svoju odpoved” mali ziaci aj zdovodnit. Pri vypracovani mohli ziaci v skupine vzajomne
spolupracovat’ a pouzivat'" vychodiskovy text a konspekt z predchadzajucej hodiny. Z faktorov
ovplyviiujuacich dopyt, prip. ponuku vyberam:

e zvy$ia sa prijmy spotrebitel'ov

e klesne cena komplementarnych tovarov

e narastie cena substitu¢nych tovarov

e klesnu prijmy spotrebitel'ov — klesne kuipna sila obyvatel'ov

e narasti ceny komplementarnych tovarov

e zvysi sa rozsah trhu — napr. pri naraste poérodnosti je va¢si dopyt po detskych koéikoch ¢i

hrackach, ked’Ze ich kupuje viac rodi¢ov

e klesnu ceny substitu¢nych tovarov — tie sa tak stavaji vyhodnej$imi ako dany tovar

e nepriaznivy vyvoj pocasia — prejavi sa napr. v neurode

e zmeni sa situdcia na trhu — zniZi sa pocet vyrobcov dané¢ho tovaru

e zniZenie nakladov na vyrobu daného tovaru (napr. dokonalejSia technoldgia, lacnejsie

suroviny a pod.)

e Kklesne cena alternativnych tovarov alebo vzrasti ich vyrobné naklady

e zdrazeju vyrobné faktory

e zvysia ceny alternativnych tovarov, prip. poklesnu naklady na ich produkciu

e zmeni sa situdcia na trhu — zvysi sa pocet podnikov ponukajtcich dany tovar

e objavi sa novy modny trend




Tato Gloha vychadzala zo stratégie ,,porovnaj a rozli§*. Zameriavala sa na proces porozumenia 3.
Kym ziaci pracovali, tabul’'u som si rozdelila na dve ¢asti — jednu som oznacila pojmom dopyt, druhu
pojmom ponuka. Kazdi z nich som este d’alej roz¢lenila na dve Casti — zvySuje sa, zniZuje sa.

Po skonéeni prace v skupinach som vyzvala, aby jeden zastupca zo skupiny priSiel k tabuli a zaradil
prisluiné faktory ovplyviujiice dopyt a ponuku. Ziaci si podobnu tabulku naértli aj do zogitov
a priebezne si do nej dopinali informacie. Pri tabuli sa vystriedali zastupcovia jednotlivych skupin.
Kritériom uspesnosti odpovede bola spravnost’ a presnost’ jej zdovodnenia. Napr. faktor zvysenia
prijmu spotrebitel'ov, vyvola zvySenie ich kiipyschopnosti, preto sposobi narast na strane dopytu na
trhu tovarov asluzieb. Bez toho, aby som na to ziakov vopred upozornila, sami prisli na to, Ze
niektoré z uvedenych faktorov ovplyvnia zaroven ponuku aj dopyt — napr. médne trendy ovplyvnia
ktpne spravanie sa spotrebitelov a vyvolaji zvySeny dopyt, na druhej strane aj samotné firmy moézu
masivnou medialnou kampanou vyvolat modny trend. Takéto faktory sme na tabuli oznacili farebne.
Oznéamila som ziakom, ze na hodine budeme d’alej pouzivat’ pracovny list. Skor ako som im ho
rozdala, vyuzila som pripravenu prezenticiu a premietla som im obrazok v pracovnom liste oznaceny
ako ukazka 1.

CENA

P = krivka ponuky
D = krivka dapyfu
E = ekvilibrium
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Vysvetlila som im, Ze dnes bude nasim vychodiskovym textom prave tento obrazok. Vyzvala som
ich, aby si tento obrazok pozorne prezreli. Potom som sa ich opytala, Co sa im na tomto texte zda
zaujimavé. Medzi odpoved’ami sa objavili tvrdenia: ,,... nemam rada grafy®, ,.... ved to ani Ziaden text
nie je*.
Rozdala som im pracovné listy a oznamila som im, Ze ich prvou ulohou bude zahrat’ sa na chvilu na
reportérov a priblizit' fiktivnym divakom, ¢o na tomto obrazku moézu vidiet. Inak povedané maju
tento nesuvisly text transformovat’ do podoby suvislého textu. V tejto tlohe som sa zamerala na 3.
proces porozumenia. Kritériom uspesnosti je spravna a uplna odpoved’. Vo vypracovani tlohy by sa
ziaci mali teda zamerat’ na vysvetlenie pojmov krivka dopytu, krivka ponuky, ekvilibrum, prebytok
na trhu, nedostatok na trhu. Po ukonceni samostatnej prace vybrani ziaci prezentovali svoje
vypracovania. V spolo¢nej diskusii sme spolu s ostatnymi ziakmi doplnili ich odpovede, prip.
poopravili niektoré¢ formulacie. Bonusovymi bodmi som ocenila vypracovanie jednej Ziacky, ktorej
vysledny text bol najvystiznejsi a text d’alSieho ziaka, ktory vytvoril vtipny text az umeleckej povahy.
Pokragovali sme pracou V skupinach, ktoré sme si vytvorili uz na zaGiatku hodiny. Ziaci mali
vypracovat’ tlohy 2 az 5.
2. Na zéaklade krivky dopytu a krivky ponuky rozhodnite, ¢i platia uvedené tvrdenia. Zdovodnite
svoju odpoved’:

a) Pri klesajucich cenach maji predavajici tendenciu rozsirovat’ svoju ponuku.

b) Pri klesajucich cenach rastie dopyt zakaznikov po tovare.

¢) Pri rastticich cenach tovaru ma obchodnik tendenciu rozsirovat’ svoju ponuku.

d) Pri rastacich cenach maji zakaznici tendenciu nenakupovat’ takéto vyrobky.




Proces porozumenia: 2.

3. a) Na zéaklade ukazky 1 vysvetlite, kedy nastava prebytok tovaru na trhu. V akom vztahu su
V tomto pripade dopyt a ponuka? Ako sa spravaju ceny?
b) Schematicky znazornite tuto situaciu tak, ze doplnite vhodny matematicky znak = >,

<.

c) Je tato situdcia vyhodnejsia pre predavajucich alebo pre kupujiucich? Zdoévodnite svoju
odpoved’.
d) Zakruzkujte spravnu alternativu:
Takuto situdciu mézeme oznacit’ trh predavajuceho / trh kupujticeho.
Proces porozumenia: 2 (tloha a, b, d), 3 (loha c).
4, a) Na zaklade ukazky 1 vysvetlite, kedy nastava nedostatok tovaru na trhu. V akom vztahu st
V tomto pripade dopyt a ponuka? Ako sa spravaju ceny?
b) Schematicky znazornite tuto situaciu tak, ze doplnite vhodny matematicky znak

= > <.
c) Je tato situdcia vyhodnejsia pre predavajucich alebo pre kupujucich? Zdovodnite svoju
odpoved'.
d) Zakruzkujte spravnu alternativu:
Takuto situdciu mézeme oznacit’ trh predavajuceho / trh kupujiceho.
Proces porozumenia: 2 (tloha a, b, d), 3 (iloha c).
5. a) Na zéklade schémy vysvetlite, kedy nastdva rovnovaha na trhu. V akom vztahu si v tomto
pripade dopyt a ponuka? Ako sa spravaju ceny?
b) Schematicky znazornite tuto situaciu tak, ze doplnite vhodny matematicky znak

= > <.

c) Je tato situdcia vyhodnejSia pre preddvajucich alebo pre kupujicich? Zddvodnite svoju

odpoved'.
Proces porozumenia: 2 (tloha a, b), 3 (uloha c).
Po skonceni prace v skupinach sme Zziaci postupne prezentovali vypracovania jednotlivych uloh.
Kritériom uspesnosti bola spravna auplna odpoved’, prip. logickost’ argumentacie pri ulohach
vyzadujucich zdévodnenie. Vo vicSine pripadov Ziaci spravne pochopili zavislost medzi zmenami
ceny tovaru a spravanim sa ponuky a dopytu na trhu. Dokazali rozlisit’, kedy na trhu nastava situacia
prebytku a nedostatku a postrehli aj to, Ze obe situacie sa moézu dynamicky menit’.
Hodina pokracovala zadanim domacej prace. Pre Ziakov som pripravila Cloze test. Stru¢ne som im
vysvetlila podstatu a zmysel tejto aktivity. Ich tlohou bolo do suvislého textu doplnit’ chybajice
slova. Upozornila som ich, Ze nemusi ist’ nutne len o plnovyznamové slova. Doplnené slovo musi
mat’ vo vete zmysel, musi sa do vety hodit’ jednak vyznamovo, ale aj gramaticky. Cloze test je
nastrojom na zistenie porozumenia suvislého textu. Vykon sa posudzuje podla poctu spravne
doplnenych slov. Pre nich to bude nastroj sebahodnotenia. Proces porozumenia: 3.
(Zadanie testu mali pritomné ¢lenky klubu k dispozicii.)
Zaver hodiny sme venovali aktivite 3 — 2 — 1. Konstatovala som, zZe posledné dvojhodinovky sme
hovorili o t¢éme Trh, trhovy mechanizmus. Pracovali sme s vychodiskovym textom a ich tlohou teraz
bude napisat’ 3 veci, ktoré v precitanom texte boli dblezité a preco, 2 veci, ktoré ich v texte zaujali
a preco a 1 vec, na ktora v texte nenasli odpoved’. Ziaci potom prezentovali svoje vypracovanie. Tato
aktivita bola zamerana na 3. proces porozumenia. Prvy krok nerobil Ziakom problém — ich odpovede
sa obycajne sustred’ovali na kI'icové pojmy textu. Medzi najzaujimavejsie ziaci zarad’ovali procesy




suvisiace so spravanim spotrebitelov a firiem na trhu arozne faktory, ktoré ich ovplyviiuja. Ich
argumentacia bola vecna. Treti krok bol najproblematickejsi. Vac¢sina Ziakov konstatovala, Ze nevedia
uviest’ ziadnu vec, na ktorti by nedostali odpoved’. Odznel vSak vel'mi zaujimavy nazor ziaka, ze
napriek tomu, Ze sme sa téme trhovy mechanizmus venovali dost’ podrobne, nevie odpovedat’ na
otazku, ¢i prvotnym impulzom tohto mechanizmu je dopyt, alebo ponuka. Vyzvala som ostatnych
ziakov, €i by vedeli na tato otazku odpovedat’. V naslednej diskusii sme sa zhodli, ze tito otazka
nema rieSenie rovnako ako filozoficka otazka, ¢i na pociatku bolo vajce alebo sliepka.

Pritomné ¢lenky klubu d’alej diskutovali o moznostiach uplatnenia tychto stratégii na hodinach SJL,
prip. aj v ramci zaujmovych krazkov.

13. Zavery a odporucania:

Nasledujtce stretnutie klubu sa bude zameriavat’ na tvorbu vystupov — pracovnych listov na rozvoj
Sitate'skej gramotnosti. Clenky klubu si pripravia navrhy §truktiry tychto pracovnych listov.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) | PhDr. Anna Slivkova
15. Datum 25.11.2020
16. Podpis
17. Schvalil (meno, priezvisko) PhDr. Iveta Onuskova
18. Datum 25.11.2020
19. Podpis

Priloha:

Prezenéna listina zo stretnutia pedagogického klubu




Priloha spravy o ¢innosti pedagogického klubu
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VYSKUMLU A SPORTU *u s | Eurdpsky sacidlny fond ®®® |'YDSKE ZDROJE
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Prioritna os: Vzdelavanie
Specificky ciel: 1.1.1 Zvysit inkluzivnost a rovnaky pristup ku

kvalitnému vzdeldvaniu a zlepSit vysledky a
kompetencie deti a ziakov

Prijimatel’: Gymnazium Andreja Sladkovica
Komenského 18, Banska Bystrica

Nazov projektu: Myslim, teda som

Kéd ITMS projektu: NFP312011W106

Nazov pedagogického klubu: | Klub ucitelov SJIL a OBN

PREZENCNA LISTINA
Miesto konania stretnutia: Gymnazium Andreja Sladkovi¢a, Komenského 18, Banska Bystrica
Datum konania stretnutia: 25. 11. 2020
Trvanie stretnutia: od 15.00 hod. do18.00 hod.

Zoznam ucastnikov/€lenov pedagogického klubu:

¢. | Meno a priezvisko Podpis Institicia
1. | PaedDr. Lubica Danikova GAS BB
2. PhDr. Jana Findrova GAS BB
3. | Mgr. Simona Kostiviarova GAS BB
4. PhDr. Iveta Onuskova GAS BB
5. PhDr. Anna Slivkova GAS BB
6. PhDr. Marcela Slan¢ikova GAS BB

Meno prizvanych odbornikov/inych ucastnikov, ktori nie s c¢lenmi pedagogického klubu
a podpisly:

P(

Meno a priezvisko Podpis Institicia




